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Prezentacja dla inwestorow

Warszawa, 2022




Zastrzezenia prawhe

KL

Niniejsza prezentacja (oraz informacje w nim zawarte) ("Prezentacja") zostata przygotowana przez 4fun Media S.A. z siedziba
w Warszawie ("Spotka" ,,Emitent”) wytacznie w celach informacyjnych. W szczegdlhosci nie stanowi ona oferty sprzedazy,
zaproszenia do ztozenia oferty lub propozycji nabycia instrumentow finansowych, ani nie powinna byc¢ traktowana jako zroédto
wiedzy wystarczajacej do podjecia decyzji inwestycyjnej dotyczacej nabycia instrumentdéw finansowych, w szczegdlnosci na
terytorium Polski.

Wszystkie stwierdzenia dotyczgce przysztosci zawarte w niniejszej Prezentacji odnoszg sie do kwestii obarczonych ryzykiem

| nNiepewnoscia. W zwigzku z tym, stanowig one lub moga stanowic istotne czynniki, ktore mogtyby spowodowacd, ze
rzeczywiste okolicznosci roznityby sie istotnie od przewidywanych w tych stwierdzeniach lub z takich stwierdzen wynikajgcych.
Wszystkie stwierdzenia dotyczgce przysztosci zawarte w niniejszej Prezentacji odzwierciedlajg obecne oczekiwania Spotki co
do przysztych zdarzen i podlegajg wptywowi zarowno tych, jak i innych ryzyk, niepewnosci i zatozen dotyczacych dziatalnosci,
wynikow, strategii rozwoju i ptynnosci Spotki. Spotka nie zobowigzuje sie do publicznego aktualizowania lub uzupetniania
jakichkolwiek stwierdzen dotyczacych przysztosci w wyniku pojawienia sie nowych informacji, wystgpienia przysztych zdarzen
lub w innych przypadkach. Spdtka nie sktada zadnych osSwiadczen, gwarancji ani zobowigzan, wyraznych lub dorozumianych,
co do doktadnosci, kompletnosci i poprawnosci informacji lub opinii zawartych w niniejszej Prezentacji.

Informacje zawarte w niniejszej Prezentacji sg aktualne na dzien jej publikacji i moga ulec zmianie bez uprzedniego
powiadomienia, jak rowniez moga byc¢ niekompletne lub skrocone oraz moga nie zawierac¢ wszystkich istotnych informacji
dotyczacych Spodtki. Spdtka nie ponosi odpowiedzialnosci za wynik jakiejkolwiek decyzji lub dziatania podjetego na podstawie
niniejszej Prezentaci.

Odpowiedzialnos¢ za wykorzystanie informacji zawartych w tym materiale spoczywa wytacznie na osobie korzystajgcej

z tego materiatu.
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Lider rynku cyfrowej reklamy zewnetrznej w Polsce.

Poprzez swojg spotke zalezng Screen Network SA,

zarzgdza najwieksza w
ekrandow reklamowych
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sce siecig ponad 20 tysiecy

D, doclerajgcg codziennie z

przekazem reklamowym do 6,2 min konsumentow.



Cyfrowa Reklama
reklama zewnetrzna zewhetrzna
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Jegt nowoczesnym wydaniem < To reklama umieszczana
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Nasze sieci
ekranow cyfrowych
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Transformacja ryuqiku , - |
reklamy zewnetrznej .

do segmentu cyfrowego  + I
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Globalny rynek reklamy zewnetrznej jest
W procesie transformacji z bilborddw
na ekrany cyfrowe led. Udziat cyfry na swiecie
osiggnat 40%. W Polsce, bedacej na wczesnym etapie

transformacji wynosi 15% i1 bedzie dynamicznie rost.




Polski rynek reklamy zewnetrznej

Wartosc polskiego rynku reklamy zewnetrznej
w latach 2016 - 2027 (mIn pln)
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*W oparciu o dane lzby Gospodarcze] Reklamy Zewnetrznej oraz szacunki wtasne - do IGRZ nie raportujg firmy, ktére posiadajg state sieci
tablic dla klientow retail tj. m.in.: Dino, Biedronka, Auchan, Aldi, Leclerc jak rowniez: Media Expert, Leroy Merlin, Castorama i caty sektor
Blouw Up/siatki. Szacowana wartosc¢ przychodow z tych sieci w 2021 to okoto 200 miIn pln powyzej danych raportowanych przez IGRS




Polski rynek reklamy zewnetrznej

Udziat segmentu reklamy cyfrowej] w reklamie
zewnetrznej w latach 2016 - 2027
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Polski rynek reklamy zewnetrznej

Wartosc¢ polskiego rynku cyfrowe] reklamy
zewnetrzne) w latach 2016 - 2027
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Sprzedaz czasu reklamowego
W najwieksze] w Polsce sieci ekranow

cyfrowych led (ponad 20 tysiecy).
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SUPER SCREEN

biznesowy

Rosngca rentownosc¢ zysku netto
przy rosnacej utylizacji sieci ekrandw.




o ’
A

DOWIEDZ

S scprenmETWoRK pL

E
"

Wysoka rentownos¢ modelu bazuje na:

(3x )

Statych kosztach
bezposrednich
utrzymania sieci ekrandow
(czynsze, prad,
utrzymanie i
konserwacja).
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3-krotnie wiekszej pojemnosc
sieci od obecnie
zakontraktowanej, dajgcej
mozliwosc¢ dalszego
zwiekszania przychododow bez
ponoszenia istotnych naktaddow
na CAPEX.

157

Niskich kosztach
zarzadzania
kampaniami
reklamowymi.
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\
Wyvniki finansowe Q1-Q4 2021(pln)vs \/
2020 (pIn)

2021 2020 Wzrost r./r.

przychody 35 316 000 26 264 00

EBITDA 18 782 000 3 918 000 111%

Rentownos¢ EBITDA 53% 34%

Rentownos¢ zysku netto 29% -16%




I Sprzedaz w Q1 2022 vs Q1 2021

Q1 2022 vs Q1 2021: +53,9%

8,67
5,63 I

Q12020 Q2 2021

Styczen: +25,29% Luty: +52,45% Marzec: +77,72%

2,05 2,93
1,63
I 1,92 2,08

2020 2021 2020 2021 2020 2021

3,69




I Wskazniki rentownosci

Wskaznik rentownosci kapitatu wtasnego (ROE) Wskaznik rentownosci aktywow (ROA)

16,04%

30,30%

. 2021 - 2021

-17,79%

-6,79%

Wskaznik rentownosci sprzedazy (ROS)

28,52%

. B

-16,36%




Przychody

Wartos¢é
Ksiegowa

Wielka
Brytania

*LTM, cena zamkniecia 27.04.2022

Potencjat do dalszego
wzrostu cen akcjl

Wskazniki rentownosci

Digital Stany Wielka
Network |Zjednoczone| Brytania

Wskaznik
rentownosci
kapitatu 13,57%
wtashego
(ROE)

Wskaznik
rentownosci
aktywow
(ROA)

16,04%

Wskaznik
rentownosci 28 52% 12.97%

sprzedazy
(ROS)

19,11%
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Maksymalizacja skali i
efektywnosci biznesu
cyfrowej reklamy zewnetrznej

* Wzrost wskaznika utylizacji
sieci do 70%

* Wzrost rentownosci marzy
ebit do 45%

Sprzedaz aktywow
niebedacych gtownym
biznesem Digital Network

* nakEkranie.pl
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Stra,egia

— nalata 2022- 2027

koncentracja na CORE

Rozwoj howego biznesu
opartego na wyraznych
synergiach ze Screen
Network:

* Handlowych
 Organizacyjnych
e Kompetencyjnych

%

Projekt
pilotazowy
tadowarek

samochodow
elektrycznych
z cyfrowymi
ekranami
reklamowymi




Woclecn
SleNkowsk

@ +48 500 741 460

IZ' wojciech.bienkowski@4funmedia.pl



